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REGULAMENTO ADMINISTRATIVO MUNICIPAL DE PUBLICIDADE

Preambulo

Considerando que no programa do XVIII Governo Constitucional foi estabelecida a continuacao
das reformas de modernizacao do Estado com o objetivo de simplificar os procedimentos para
as empresas e cidaddos, implementou-se a iniciativa designada por «Licenciamento zero», num

compromisso do Programa Simplex de 2010.

A simplificagdo do regime procedimental consubstanciada no Decreto-Lei n.° 48/2011, de
01/04, consagra a simplificacdo ou eliminacdo do licenciamento habitualmente conexo com
actividades econdémicas desenvolvidas no ambito dos estabelecimentos comerciais de
restauracdo ou de bebidas, de comércio de bens, de prestacdo de servicos ou de
armazenagem, concentrando eventuais obrigagdes de mera comunicacdo e comunicacao prévia

com prazo no «Balcdo do empreendedor» e abrangendo também a matéria da publicidade.

Cumprindo salientar, em conformidade com o disposto no artigo 19, n.° 1 e n.° 2, alinea c), do
mencionado Decreto-Lei n.0 48/2011, de 1 de Abril, que, no quadro da simplificacao
administrativa respeitante ao regime de exercicio de diversas atividades econdmicas no ambito
da iniciativa designada por Licenciamento Zero, é simplificado o regime de afixagao e de
inscricdo de mensagens publicitdrias de natureza comercial, designadamente mediante a
eliminacdo do licenciamento da afixacdo e da inscricdo de mensagens publicitarias de indole
comercial em determinadas situacOes, as quais se mostram previstas no artigo 19, n.%s 3 e 4,
da Lei n.0 97/88, de 17 de Agosto, com a redacdo introduzida pelo artigo 31° do citado
Decreto-Lei n.© 48/2011, de 1 de Abril.

Deste modo, verificou-se a necessidade de proceder a alteracdes ao Regulamento Municipal de
Publicidade publicado através do Edital n.° 50/96, de 15/07/1996, com o propdsito de
desmaterializar, simplificar e modernizar os procedimentos bem como a forma de
relacionamento da administracdo publica com os cidadaos e as empresas, pelo que, atendendo
aos estudos efetuados optou-se por revogar o Regulamento Municipal de Publicidade em vigor
neste concelho, aprovado pela Assembleia Municipal na sua 3.2 sessdo ordinaria, realizada em
27 de Junho de 1996, por se revelarem alteragdes substanciais na matéria, determinando-se,

consequentemente, a edicdo de um novo Regulamento Municipal de Publicidade.

O novo regulamento de publicidade contempla, para além da figura tradicional de licenciamento
aplicavel aos atos que ndo se encontram previstos no diploma do licenciamento zero,
consubstanciado no referido Decreto-Lei n.© 48/2011, de 01 de Abril, as figuras da mera

comunicagao prévia e da comunicagdo prévia com prazo.

2012-08-09
1



O projeto de regulamento administrativo municipal de publicidade foi aprovado pela Camara
Municipal na sua reunido publica ordinaria realizada a 11 de Janeiro de 2012, mediante

proposta deliberativa titulada sob o nimero 660/2012.

Nos termos e para os efeitos do artigo 117° do Cddigo do Procedimento Administrativo, o
projeto regulamentar foi submetido a audiéncia prévia dos interessados em ordem a audigao
das entidades representativas dos interesses afetados pelo projeto regulamentar.

Em sede de audiéncia dos interessados foram ouvidas, mediante notificacao para pronuncia,
sobre o projeto regulamentar, as seguintes entidades: as Juntas de Freguesia do concelho; a
CGTP- Confederacdo Geral dos Trabalhadores Portugueses; a UGT- Unido Geral dos
Trabalhadores Portugueses, através do Pdlo de Atendimento da Unido de Setdbal; o Sindicato
dos Trabalhadores do Comércio, Escritorios e Servicos de Portugal; o Sindicato Democratico do
Comeércio, Escritdério e Servicos; a CCP- Confederacao do Comércio e Servigos de Portugal; a
Associagdo do Comércio e Servigos do Distrito de Setubal bem como a respetiva Delegacdo de
Montijo e Alcochete; a CIP- Confederacdao Empresarial de Portugal; a APAP- Associacao
Portuguesa de Agéncias de Publicidade, Comunicagdo e Marketing; a APAN- Associacdo
Portuguesa de Anunciantes; a Associacao Portuguesa das Empresas de Conselho em
Comunicacdo e Relacbes Publicas; a Associacdo Portuguesa das Empresas de Publicidade
Exterior; e a AHRESP- Associagao de Hotelaria, Restauracdo e Similares de Portugal.
Pronunciaram-se sobre o projeto regulamentar, em sede de audiéncia dos interessados, a Junta
de Freguesia do Montijo, a Delegacdo do Montijo e Alcochete da Associacdo do Comércio e
Servicos do Distrito de SetUbal, a Confederacdo do Comércio e Servicos de Portugal, a
Confederagcdo Empresarial de Portugal e a APAP- Associagdo Portuguesa das Agéncias de

Publicidade, Comunicacao e Marketing.

O projeto regulamentar em apreco foi devidamente publicado em Diario da Republica, 22 série,
n.° 22, de 31 de Janeiro de 2012, através do Edital n.° 121/2012, emanado em 13 de Janeiro
de 2012, em conformidade com o preceituado no artigo 118° do Cddigo do Procedimento
Administrativo e para efeitos de apreciacdo e discussdo puUblica, com vista a recolha de
contributos e sugestoes.

O projeto regulamentar em causa foi igualmente publicado através do edital n.o 03/2012,
também emitido a 13 de Janeiro de 2012 e afixado nos lugares de estilo e publicos do costume
bem como colocado no site municipal na internet, nos termos gerais de direito administrativo
referentes a publicidade das deliberagbes dos 6rgdos autarquicos destinadas a ter eficacia
externa e igualmente para efeitos de apreciagao e discussdo publica, de acordo com disposto
no artigo 91°, n.° 1, da Lei n.9 169/99, de 18 de Setembro, com as alteragdes legais

posteriores.
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O prazo de apreciacao e discussao publica da deliberacao camararia em apreco terminou no
pretérito dia 14 de Marco de 2012, nos termos do disposto nos artigos 72° e 118° do Cddigo do
Procedimento Administrativo, sem que durante o periodo de apreciacdo e discussdo publica
tenham sido recebidas nos servicos, nesta sede, quaisquer comunicacdes ou sugestdoes ou
recolhidos quaisquer contributos por parte de interessados destinatarios, inobstante o processo
administrativo e a respetiva documentagao instrutdria, aqui se incluindo o projeto regulamentar
e a deliberagcdo camararia que o logrou aprovar, ter estado patente e disponivel para consulta
durante o periodo em referéncia e nos servicos camararios competentes de taxas e licencas da
Divisdo Juridica e de Administragao Geral, sitos no Edificio dos Pagos do Concelho.

Deste modo, em sede de apreciacdo e discussdo publica e ao invés do sucedido no dmbito da
audiéncia prévia dos interessados, nao houve participacdo procedimental de destinatarios

interessados mediante a apresentacdo de sugestdes e contributos.

No concernente as competéncias regulamentares municipais em matéria de publicidade cumpre
salientar que o artigo 119 da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, que regula a afixacao e inscrigao
das mensagens de publicidade e propaganda, estabelecendo as regras gerais aplicaveis, com as
alteracGes introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto e bem assim pelo Decreto-Lei n.0
48/2011, de 1 de Abril, comete e atribui a Assembleia Municipal, por iniciativa propria ou sob
proposta da Camara Municipal, a elaboracdo dos regulamentos necessarios a execucdo da
mencionada Lei, estatuindo o n.® 2 do artigo 1° da referida Lei n.© 97/88, de 17 de Agosto que
compete as Camaras Municipais a definicdo dos critérios de licenciamento publicitario aplicaveis
na area do respetivo concelho em ordem a preservacao e tutela do equilibrio urbano e
ambiental.

Salientando-se ademais nesta matéria que, de acordo com o disposto no nimero 5 do artigo 1°
da citada Lei n.2 97/88, de 17 de Agosto, na redacao introduzida pelo artigo 31° do Decreto-Lei
n.% 48/2011, de 1 de Abril, compete aos Municipios, para salvaguarda do equilibrio urbano e
ambiental, a definicdo dos critérios a observar na afixacdo e inscricdo de mensagens

publicitarias ndo sujeitas a licenciamento administrativo prévio.

Assim, ao abrigo do poder regulamentar conferido aos Municipios pelo artigo 241° da
Constituicdo da Republica Portuguesa, com esteio e fundamento no disposto nos artigos 19,
n% 2 e 5 e 119 ambos da Lei n.0 97/88, de 17 de Agosto, com as alteracdes legais
posteriores, e nos termos e em conformidade com as competéncias dos 6rgaos municipais
previstas nos artigos 539, n.° 2, alinea a) e 649, n.° 6, alinea a), ambos da Lei n.° 169/99, de
18 de Setembro, com as alteragbes legais subsequentes, a Assembleia Municipal de Montijo
aprova e edita, sob proposta da Camara Municipal, o Regulamento Administrativo Municipal de
Publicidade.
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CAPITULO I

Disposicoes iniciais

Artigo 1.0
Lei habilitante
O presente regulamento visa dar cumprimento e assegurar a execucao da Lei n.° 97/88, de 17
de Agosto, com as alteragdes que lhe foram introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto
e bem assim pelo Decreto-Lei n.© 48/2011, de 1 de Abril, sendo elaborado ao abrigo do poder
regulamentar conferido pelo disposto no artigo 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa
bem como pelo estatuido nos artigos 12, n.9%s 2 e 5 e 119, ambos da Lei n.° 97/88, de 17 de
Agosto, com as alteracdes posteriores e no uso das competéncias previstas na alinea a), do n.°
6, do artigo 64.°, em conjunto com a alinea a), do n.° 2, do artigo 53.9, da Lei n.° 169/99, de
18 de Setembro, com as alteracdes introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro e

demais modificacdes legislativas posteriores.

Artigo 2.0

Ambito material

1. O presente regulamento aplica-se a qualquer forma de publicidade de natureza comercial,
nele se estabelecendo os critérios e requisitos a observar na afixagao, inscrigdo e difusdo

de mensagens publicitarias, qualquer que seja o meio utilizado.

2. Estd excluida do ambito de aplicacdo deste regulamento a afixacdo ou inscricdo de

mensagens de propaganda, nomeadamente as de natureza politica.

Artigo 3.0

Ambito territorial
1. O presente Regulamento aplica-se a area territorial do concelho de Montijo.

2. E proibida a afixacdo ou inscricio de publicidade fora dos aglomerados urbanos em
quaisquer locais onde a mesma seja visivel das estradas da rede nacional, fundamental e
complementar, com excecdao dos meios de publicidade que se destinem a identificar,
nomeadamente, edificios ou estabelecimentos publicos ou particulares, desde que tal
publicidade seja afixada ou inscrita nesses mesmos edificios ou estabelecimentos e bem
assim dos anlncios temporarios de venda ou arrendamento de imdveis, desde que neles
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localizados, bem como dos meios de publicidade dotados de interesse cultural ou turistico,

nos termos do disposto no artigo 4.°© do Decreto-Lei n.0 105/98, de 24 de Abril, com as

alteracdes que lhe foram introduzidas pelo Decreto-Lei n.% 166/99, de 13 de Maio.

CAPITULO II
Disposicoes gerais
SECCAO I

Regime aplicavel

Artigo 4.0

Mensagens publicitarias de natureza comercial

Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espago publico e do regime juridico da

conservacdao da natureza e da biodiversidade, a afixagdo e a inscricdo de mensagens

publicitarias de natureza comercial ndo estdo sujeitas a licenciamento, autorizagdo, a

autenticacdo, a validacdo, a certificacdo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes

prévias com prazo, a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicacao

prévia nos seguintes casos:

a)

b)

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sao afixadas ou inscritas
em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades
privadas e ndo sdo visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas
em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades
privadas e a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploragao ou esta relacionada com bens
ou servicos comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis
ou audiveis a partir do espago publico;

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espaco publico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do
comércio do estabelecimento ou do respectivo titular da exploracdo ou estdo

relacionadas com bens ou servigos comercializados no estabelecimento;

No caso dos bens imdveis, a afixagdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias no préprio

bem consideram-se abrangidas pelo disposto na alinea b), do nimero anterior.

Os critérios que devem ser observados na afixagdo e inscricdo de mensagens publicitarias

definidos no presente regulamento apenas produzem efeitos apds a sua divulgacdo no

«Balcdo do Empreendedor», acessivel pelo “Portal da Empresa”.
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4. A afixacdo e a inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial que ndo se
enquadrem nos numeros anteriores segue e observa o regime geral de prévio licenciamento

municipal a que se refere o artigo 25.9 do presente regulamento.

Artigo 5.0
Aplicabilidade de regimes procedimentais

1. Aplica-se o regime de mera comunicacao prévia quando as caracteristicas e localizacdo do
equipamento e do mobilidrio urbano, no caso dos suportes publicitarios, respeitarem os
limites fixados na alinea ), do n.° 1, do artigo 129, do Decreto-Lei n°. 48/2011, de 1 de
Abril, devendo a mesma conter os elementos constantes no artigo 12.9, n.° 3, do referido
diploma legal e no artigo 2.9, n.° 2, da Portaria n.© 239/2011, de 21 de Junho.

2. A comunicacao prévia com prazo aplica-se nos casos em que as caracteristicas e localizacao
do equipamento e do mobiliario urbano, no caso dos suportes publicitarios, ndo respeitarem
os limites fixados na alinea e), do n.° 1, do artigo 12°., do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1
de Abril, devendo a mesma ser acompanhada dos elementos adicionais constantes no
artigo 3.9, n.° 4, da Portaria n.© 239/2011, de 21 de Junho.

3. A mera comunicagdo prévia e a comunicacdo prévia com prazo serao efetuadas no «Balcao

do Empreendedor».

SECCAO II

Principios gerais sobre a afixacao e inscricio de mensagens publicitarias

Artigo 6.0
Preservacao das condigoes de seguranca de pessoas e bens
Sem prejuizo das regras contidas no n.° 2, do artigo 11.9, do Decreto-Lei n.© 48/2011, de 1
de Abril, a afixacdo, inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias ndo pode:

a) Prejudicar as condicdes de segurancga, salubridade e conforto de pessoas e bens,
nomeadamente no que se refere a circulacdo pedonal e rodoviaria em geral;

b) Prejudicar as condiges de seguranca, salubridade e conforto de pessoas e bens,
nomeadamente no que se refere a locais de permanéncia de pessoas, tais como
residéncias, servicos de salde, estabelecimentos de apoio social,
estabelecimentos escolares e similares;

c) Prejudicar ou dificultar a circulagao de veiculos de socorro e emergéncia;

d) Apresentar mecanismos, disposicdes, formatos ou cores que possam confundir,
distrair ou provocar o encadeamento dos pedes ou automobilistas;

e) Prejudicar a percetibilidade de outro suporte publicitério colocado nos termos

regulamentares;
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9)

Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas e nimeros de policia, sinais de
transito e sinalizacdo semafdrica, ou apresentar disposicdes, formatos ou cores
que com eles se possam confundir;

Dificultar o acesso bem como a visibilidade das montras dos estabelecimentos

comerciais.

Artigo 7.0

Preservacao dos espacos publicos

A afixacdo, inscricao e difusao de mensagens publicitarias ndo é permitida sempre que:

a)

b)

<)

d)

e)

Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacgdo da
qualidade, do estado de conservacdo ou de salubridade dos espacos publicos e
dos equipamentos neles instalados;

Possa impedir, restringir ou interferir, negativamente no funcionamento das
atividades urbanas ou de outras ocupacdes do espaco publico ou ainda quando
dificulte aos utentes a fruicdo dessas mesmas atividades em condigbes de
seguranca e conforto;

Prejudique o uso, o funcionamento, a eficacia ou a manutencao de equipamentos
e infra-estruturas publicas ou de uso publico;

Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos espacos
naturais ou construidos e dos sistemas de vistas sobre eles estabelecidos;
Dificulte o acesso e acdao das entidades competentes as infra-estruturas
existentes no Municipio, para efeitos da sua manutengao e conservacao;

A pretensdo incida na colocacdo de publicidade em postes ou candeeiros de
iluminacdo publica, em sinalizacdo rodoviaria, em ilhas para pedes ou para

suporte de sinalizagao e nas rotundas.

Artigo 8.0

Preservacao dos espacos verdes publicos

A instalacdo ou utilizacdo, em espagos verdes de dominio ou uso publico ou deste

percetivel, de qualquer suporte publicitario, ndo é permitida sempre que:

a)

b)

Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacdo da
qualidade dos espacos verdes publicos ou da sua normal utilizacdo e fruicdo;
Impossibilite ou dificulte a conservacdo ou manutencdo dos espacos verdes
publicos ou interfira com os respetivos sistemas de rega ou de iluminagao;

Esteja apoiada ou fixada em qualquer elemento vegetal ou prejudique o seu

normal crescimento ou desenvolvimento.
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Artigo 9.0
Preservacao de valores patrimoniais historicos,

culturais, naturais e paisagisticos

1. Em geral, a instalacdo ou utilizacdo de qualquer suporte publicitario nao é permitida em:

a) Imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente os de interesse

publico, nacional ou municipal, salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a

identificacdo da atividade exercida no imdvel ou daquele que a exerce;

b) Templos e cemitérios.

A afixacdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias ndo é permitida sempre que possa

causar danos irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios e que os

suportes utilizados prejudiquem o ambiente, afetem a estética ou a salubridade dos lugares

ou causem danos a terceiros, nomeadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes nas fachadas dos edificios ou em

qualquer outro mobilidrio urbano;

c) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

CAPITULO III

Suportes publicitarios

Artigo 10.9

DefinigOes

Para efeitos de aplicacdo do presente Regulamento de Publicidade entende-se por:

a)

b)

c)

d)

Mobiliario Urbano - as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espago
publico, destinadas a uso publico, que prestem um servico coletivo ou que
complementem uma atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;
Anuncio eletrénico - o sistema computorizado que permite a difusdo de
mensagens e imagens com possibilidade de ligacdo a circuitos de TV, video e
similares;

Anuancio iluminado - suporte publicitario sobre o qual se faca incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

Anuncio luminoso - o suporte publicitario dotado de fonte de luz e que o
torna emissor de luz propria;

Tela - o suporte constituido por tecido, material flexivel de natureza téxtil ou

membranosa, possuindo ou ndao moldura rigida;
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9)

h)

)

k)

n)

0)

p)

q)

Chapa - o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em parametro visivel e
liso, cuja maior dimensao ndo exceda 60cm e a maxima saliéncia nao exceda
5cm;

Espaco publico - toda a area ndo edificada, de livre acesso e uso coletivo,
afeta ao dominio publico municipal;

Espaco verde publico - espago natural ou construido, de dominio ou uso
publico, localizado dentro dos aglomerados urbanos, predominantemente
ocupado por coberto vegetal e plantagdes; inclui jardins e elementos arbdreos
plantados em caldeiras situadas em zonas pedonais, de forma isolada ou em
conjuntos;

Letras soltas ou simbolos - a mensagem publicitdria ndo luminosa,
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou
janelas;

Placa - o suporte n3o luminoso aplicado em parametro visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimensao ndo exceda 1,50m;

Painel - o suporte publicitario constituido por uma ou duas superficies em
material rigido para inscricdo da publicidade, guarnecido por moldura e
dispondo de elementos estruturais para a sua sustentacao, fixados diretamente
ao solo, podendo assumir a variante de aplicagdo mural;

Publicidade sonora - a atividade publicitaria que utiliza o som como
elemento de divulgacdo da mensagem publicitaria;

Suporte publicitario - o meio utilizado para a transmissdo de uma
mensagem publicitaria;

Unidades moveis publicitarias - veiculos utilizados exclusivamente para o
exercicio da atividade publicitaria;

Colunas - o suporte publicitario fixado diretamente no solo sem intermediacdo
de outros apoios, podendo apresentar uma ou varias faces Uteis para afixacao
de mensagens publicitdrias, em virtude da sua forma poder ser
tendencialmente cilindrica ou poliédrica;

Guarda publicitaria - o suporte publicitario caracterizado por uma peca de
mobilidrio urbano fixa, para servir de protecgdo, apoio ou delimitacdo de
espacos do dominio publico, nomeadamente de utilizacao pedonal, integrando
uma ou varias superficies para a afixacdo de mensagens publicitarias;
Tabuleta - o suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente as fachadas
dos edificios, que permite a afixacdo de mensagens publicitarias em ambas as
faces;

Campanhas publicitarias de rua - a atividade publicitaria de carater

ocasional que implique acdes de rua e o contacto direto com o publico;
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s) Blimp, baldo, zeplim, insuflavel e semelhantes — todos os suportes que
para a sua afixacdo no ar carecam de gas, podendo estabelecer-se a ligacao ao
solo por elementos de fixacdo;

t) Area contigua/junto a fachada do estabelecimento - para efeitos da
colocacao/afixacao de publicidade de natureza comercial, corresponde ao
espaco publico imediatamente contiguo a fachada do estabelecimento até ao

limite de 30cm.

CAPITULO IV
Condicoes de instalacdo de suportes publicitarios e de afixacao,

inscricao e difusao de mensagens publicitarias

Artigo 11.©
Condigoes de instalacdo de um suporte publicitario em edificios
A instalacao de suportes publicitarios em fachadas de edificios deve observar as seguintes
condigdes:

a) Devem integrar-se de forma harmoniosa nas fachadas;

b) Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composicao
arquitetonica das fachadas, nem sobrepor gradeamentos ou outras zonas vazadas
em varandas;

¢) Nao devem ocultar ou obstruir vaos.

A instalacdo de suportes publicitarios sobre coberturas ou terracos de edificios deve
observar as seguintes condicoes:

a) O suporte ndo deve obstruir os sistemas de vistas em presenca;

b) O suporte ndo deve ter uma altura superior a 4m.

Artigo 12.0
Condigoes de instalacao de um suporte publicitario
em espacos de dominio publico
A instalagdo de suportes publicitarios que acarrete, sob qualquer forma, a ocupacao do
espago de dominio ou uso publico, deve observar as seguintes condigdes:

a) Que os percursos pedonais possuam, em todo o seu desenvolvimento, um canal de
circulagdo continuo e desimpedido de obstrugdes com uma largura ndo inferior a
1,20m, medida ao nivel do pavimento, e uma altura ndo inferior a 2,40m, medida na
vertical, entre o pavimento e o bordo livre do suporte publicitario;

b) Que se salvaguarde uma distancia livre ndo inferior a 0,80m, medida na horizontal,
entre o bordo exterior livre do lancil do passeio e qualquer dos elementos do suporte
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publicitario ou sua projeccao horizontal, exceto no caso de suportes do tipo guarda

publicitaria.

Artigo 13.9
Condigoes e restricoes de difusdo de mensagens publicitarias sonoras
1. E permitida a difusio de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial que
possam ser ouvidas no espaco publico.
2. O exercicio da actividade publicitdria sonora estd condicionado ao cumprimento das
seguintes restricoes:

a) Nao é permitida a sua emissdo aos sabados, domingos e feriados e nos dias Uteis no
periodo compreendido entre as 20:00 horas e as 8:00 horas, exceto se for emitida
licenca especial de ruido para o efeito nos termos do Regulamento Geral do Ruido;

b) E interdito o exercicio da atividade a uma distancia minima de 300m dos edificios
escolares durante o respectivo horario de funcionamento, bem como de Hospitais,
Centros de Saude, Lares da Terceira Idade ou estabelecimentos similares.

3. Compete ao Departamento de Obras e Meio Ambiente (DOMA) a fiscalizagao e medicao dos

niveis sonoros emitidos pelas atividades referidas no nimero anterior.

Artigo 14.9
Condigoes e restrigoes relativas a colocacdo de chapas, placas e tabuletas

1. Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas, devem apresentar dimensoes, cores,
materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio.

2. As placas s6 poderdo ser instaladas ao nivel do rés-do-chdo dos edificios, exceto as que
digam respeito ao anuncio da venda ou arrendamento de imdveis neles implantadas.

3. Nao é permitida a instalacdo de mais de uma placa por cada fraccdo autdbnoma ou fogo,
nao se considerando para esse efeito as placas de proibicdo de afixacdo de publicidade,
exceto as que se reportem ao anuncio da venda ou arrendamento de imdveis neles
implantadas.

4. Ainstalacao de uma tabuleta deve respeitar as seguintes condigdes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo igual ou superior a
2,60m;

b) Nao exceder o balango de 1,50m em relagdo ao plano marginal do edificio, exceto
no caso de ruas sem passeios, em que o balanco nao deve exceder 0,20m;

c) Deixar uma distancia igual ou superior a 3m entre tabuletas.

5. Tendo em conta a natureza de certas atividades comerciais, designadamente a das
agéncias imobiliarias, poderdo ser licenciados conjuntos de 5 ou mais placas ou chapas,

sem localizacao fixa concreta, desde que as condicdes de afixacdo das mesmas obedecam
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as demais condigOes estipuladas no presente regulamento e atendendo-se, para efeitos

tributarios, a area total resultante da soma das areas das varias placas ou chapas.

Artigo 15.9

Condicoes de instalacdo de telas
As telas s6 poderdo ser instaladas em edificios e muros ou suspensas em postes ou
mastros exclusivamente destinados a esse fim.
Quando afixadas em postes, as telas deverdo permanecer oscilantes, s6 podendo ser
afixadas em posicdo perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste
que a suporta.
A distancia entre a parte inferior da tela e o solo deve ser igual ou superior a 3m e, quando
afixadas ao longo das vias, a distancia entre telas deve ser igual ou superior a 50m.
Quando instaladas nas fachadas de edificio ou fraccdo, as dimensGes planimétricas das

telas ndo podem exceder a area da respectiva fachada.

Artigo 16.°
Condigoes de aplicacdo de letras soltas ou simbolos
As letras soltas e os simbolos deverdao ter dimensdes planimétricas adequadas que
garantam a integridade estética dos proprios edificios, nao excedendo 0,50m de altura e
possuindo uma espessura ou profundidade ndo superior a 0,15m.
Quando referentes a marcas registadas e atendendo a razdes da sua proporcionalidade
intrinseca, as letras soltas e os simbolos poderao assumir dimensGes diversas das
estipuladas no numero anterior, devendo sempre salvaguardar a sua harmoniosa

integragao no edificio.

Artigo 17.°
Condicoes de instalacao de colunas publicitarias
As colunas publicitarias devem assumir-se, em geral, como elementos de mobilidrio urbano,
caracterizando-se por uma rigorosa qualidade de materiais e forma.
As colunas publicitarias s6 poderdo ser instaladas em espacos amplos, com areas ndo
inferiores a 100m?, cuja menor dimensdo ndo seja inferior a 6m.
As colunas deverdo ter uma secao horizontal, cujas dimensdes nao ultrapassem 1,50m de

didmetro ou de lado, consoante a forma, e 9,50m de altura.

Artigo 18.°
Condigoes de aplicacdao de anuincios luminosos,

iluminados, eletronicos e semelhantes
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1. Os anlncios a que se refere o presente artigo colocados em saliéncias sobre fachadas
estdo sujeitos as seguintes limitagdes:
a) N&o podem exceder o balanco total de 1,50m;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anincio ndo pode ser menor do que
2,60m nem superior a 4m;
c) Caso o balango ndo exceda 0,15m, a distancia entre a parte inferior do anlncio e o
solo n3o pode ser menor do que 2m nem superior a 4m.
2. As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas electronicos ou
semelhantes, instalados nas coberturas ou fachadas de edificios e em espaco publico
devem ficar, tanto quanto possivel, encobertas e ser pintadas com a cor que lhes dé o

menor destaque.

Artigo 19.°
Condicoes de colocacao de guardas publicitarias

1. As guardas publicitarias deverdo ser colocadas em passeios ou outros espacos de circulagdo
e permanéncia de pedes, desde que a dimensdao destes o permita e de forma a nao
prejudicar a seguranca do transito em geral ou de veiculos de socorro bem como a
circulagao pedonal, em especial das pessoas com mobilidade condicionada.

2. A fim de evitar a saturacdo publicitaria, as referidas guardas publicitarias nao deverdo ser
colocadas em trogos superiores a 10m lineares continuos, assegurando uma distancia
minima de afastamento de 10m entre suportes publicitarios da mesma tipologia.

3. Ndo sera autorizada a colocagdo deste tipo de suporte publicitario em ilhas para pedes ou
para suporte de sinalizacdo, cruzamentos e entroncamentos marginados por passeios com

largura inferior a 1,5m.

Artigo 20.°
Condigoes de instalacao e divulgacao de publicidade
através de unidades moveis

1. As unidades moveis publicitarias ndao poderdo fazer uso de material sonoro violando o
disposto no artigo 13.9 do presente regulamento.

2. O suporte publicitario ndo podera exceder as dimensdes do veiculo ou reboque.

3. As unidades méveis temporariamente estacionadas em locais previamente autorizados pela
Camara Municipal para o exercicio de atividade publicitdria e para a venda de bens ou
servicos aplicam-se as normas constantes do regulamento sobre ocupacdo de espaco
publico, sem prejuizo da tributacdo, em sede de taxas municipais, das mensagens

publicitarias nelas afixadas ou inscritas, nos termos legais e regulamentares aplicaveis.

Artigo 21.9
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Publicidade em veiculos automoveis
A inscricdo ou afixacdo de mensagens publicitarias em veiculos automdveis e outros meios de
locomocao que circulem na area do Municipio do Montijo carece de licenciamento prévio a
conceder nos termos do presente regulamento, sempre que o proprietario ou possuidor do
veiculo ali tenha residéncia, no caso de pessoas singulares, ou a respetiva sede social, no caso

de pessoas coletivas.

Artigo 22.°
Condicoes e restricoes das campanhas publicitarias de rua

O exercicio deste tipo de atividade publicitaria esta condicionado ao cumprimento das

seguintes restricoes:

a) As campanhas publicitdrias de rua, nomeadamente as que ocorram através da
distribuicao de panfletos ou de produtos s6 sdo autorizadas em mao aos pedes e sem
prejudicar a sua circulagao, sendo interdita a sua distribuicao nas faixas de circulagao
rodoviaria;

b) A distribuicdo ndo podera ser efetuada por arremesso;

c) E obrigatdria a remogdo de todos os panfletos, invdlucros de produtos ou quaisquer
outros residuos resultantes de cada campanha, abandonados no espaco publico, num

raio de 100m em redor dos locais de distribuicdo.

Artigo 23.9
Condicoes de colocacdo de painéis publicitarios

1. Quando em conjunto, os painéis deverao ser instalados sempre nivelados entre si, exceto
quando se localizem em zona com declive acentuado.

2. A afixacdo destes suportes publicitarios deverd obedecer a uma distancia minima de 4m,
relativamente a equipamentos urbanos ou elementos de infra-estruturas existentes no local.

3. Os painéis de grandes dimensdes, vulgarmente designados por “outdoors”, com as
dimensdes de 8mx3m ou superior, s6 podem ser instalados na periferia da cidade, ficando
a respetiva instalagao condicionada a ndo afetacdo da paisagem urbana e a salvaguarda do
equilibrio estético do local.

4. As estruturas de suporte ndao podem em caso algum manter-se no local sem mensagens
publicitarias.

5. Quando o painel tenha apenas uma face Util, o respetivo tardoz devera ser tratado de modo

a que a estrutura de sustentacdo nao fique visivel.
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6. Quando afixados em tapumes, vedagOes ou elementos congéneres, os painéis deverao ser
sempre nivelados, exceto quando o tapume, vedacdo ou elemento congénere se localize em
arruamento inclinado, caso em que se admite a sua disposigao em socalcos, acompanhando
de forma harmoniosa a inclinagao do terreno.

7. A distancia entre a moldura dos painéis e o solo ndo pode ser inferior a 2m.

Artigo 24.9

Restricoes na afixacdo de mensagens publicitarias em meios ou suportes aéreos

N3o pode ser licenciada a afixacdo de mensagens publicitarias em meios ou suportes aéreos,
blimps, ou semelhantes que invadam zonas sujeitas a servidGes militares ou aeronduticas,
exceto se o pedido for prévia e expressamente autorizado pela entidade com jurisdicdo sobre

€sses espagos.

CAPITULO V

Processo de Licenciamento

Artigo 25.9
Aplicabilidade
Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situacdes nao abrangidas pelas
disposicbes do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril, que consagra e disciplina a iniciativa
designada por Licenciamento Zero, ndo podendo as respetivas pretensdes ser submetidas

através do «Balcao do Empreendedor».

Artigo 26.°
Requerimento inicial
1. O pedido de licenciamento para a afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias devera
ser solicitado no Servigo de Taxas e Licengas, mediante requerimento dirigido ao Presidente
da Camara Municipal, com a antecedéncia minima de 10 dias antes do inicio do prazo
pretendido para a colocagao de publicidade.
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2. O licenciamento para a afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias através de meios

ou suportes que exijam o licenciamento ou autorizacdo para a realizacdo de obras de

construcdo deve ser requerido cumulativamente, nos termos do disposto no Regime

Juridico da Urbanizacao e da Edificacdo, aprovado pelo Decreto-Lei n.°© 555/99, de 16 de

Dezembro, na redaccao que lhe foi conferida pelo Decreto-Lei n.° 26/2010, de 30 de

Margo.

Artigo 27.9

Elementos obrigatdrios

1. O requerimento devera conter obrigatoriamente as seguintes mencoes:

a)

b)
C)

A identificagdo do requerente com o nome, nimero de identificacdo fiscal, domicilio,
numero do bilhete de identidade ou cartdo de cidaddo, no caso de pessoas singulares
e 0 nimero de pessoa coletiva e sede social, no caso de se tratar de pessoa coletiva;
A indicacdo exata do local e do meio ou suporte publicitario a utilizar;

O periodo de licenciamento pretendido.

2. O requerimento devera ser acompanhado dos seguintes elementos documentais:

a)

b)

<)

d)

e)

9)

Memodria descritiva indicativa dos materiais, cores, configuragdo e legendas a utilizar
no dispositivo publicitario, bem como de quaisquer outras informagdes que se
reputem necessarias a instrugao do processo de licenciamento;

Descricao grafica do suporte através de plantas, cortes e alcados nado inferior a escala
de 1/100 ou 1/50, com indicacdo do elemento a licenciar, bem como da forma e
balanco da afixagdo, largura do passeio e distancia entre o bordo exterior livre do
lancil do passeio e o suporte publicitario, ou o limite exterior da faixa de rodagem,
consoante 0 caso;

Desenho do algado e corte cotado, nao inferior a escala de 1/100 ou 1/50,
esclarecedor da proposta de integracdo do suporte publicitario e com a indicacdo dos
materiais, cores e textura a utilizar, no caso de suportes publicitarios a colocar em
fachadas de edificios;

Fotografia a cores, indicando o local previsto para a afixacdo, apresentada em suporte
de papel formato A4;

Fotomontagem sobre fotografia a cores, esclarecedora da instalacdo do suporte
publicitario no local pretendido, apresentada em suporte de papel formato A4;

Planta de localizacdo a escala 1:2000, fornecida pelos servicos camararios, com a
identificacdo do local previsto para a instalacdo do suporte publicitario;

No caso de se tratar da colocagdo de painéis publicitarios em terrenos particulares,
extrato das plantas de ordenamento e de condicionantes do Plano Director Municipal
do Montijo, com indicacdo do local previsto para a implantagdo do suporte
publicitario;
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h) Documento auténtico ou autenticado, comprovativo de que o requerente é

)

k)

proprietario, superficiario, usufrutuario, titular do direito real de uso e habitacdo,
locatario, concessionario ou titular de outros direitos sobre os bens afetos a
propriedade privada onde se pretende afixar ou inscrever a mensagem;

Para os casos nao previstos na alinea anterior, o requerente deve juntar autorizacao
escrita do proprietario, designadamente da Assembleia dos Condéminos quando se
trate da colocacdo de publicidade nas partes comuns de edificio em regime de
propriedade horizontal;

Sempre que o suporte publicitario no seu conjunto ultrapasse 4m acima do solo, deve
ser obrigatoriamente junto ao requerimento inicial a que se refere o artigo 26° um
termo de responsabilidade assinado por técnico legalmente habilitado para o efeito e
gque se encontre inscrito em Associacdo Publica de natureza profissional,
acompanhado de documento comprovativo da validade da respetiva inscricdo,
responsabilizando-se pela colocagao do suporte publicitario e, em casos devidamente
justificados e fundamentados, deve ser igualmente junto ao mencionado
requerimento inicial contrato de seguro de responsabilidade civil bem como a
respetiva apdlice;

Sempre que a instalacao tenha lugar na cobertura do edificio deverd ser junto ao

requerimento um estudo de estabilidade do suporte publicitario.

Artigo 28.9

Locais sujeitos a jurisdicdo de outras entidades

Quando o local onde o requerente pretenda afixar ou inscrever a mensagem publicitaria estiver
igualmente sujeito a jurisdicdo de outras entidades, devera a Camara Municipal solicitar os
devidos pareceres sobre o pedido de licenciamento, conferindo informagdo da diligéncia ao

requerente.

Artigo 29.°
Prazo da licencga

O prazo de duracdo da licenga esta sujeito ao disposto, para cada suporte, no Regulamento e

Tabela de Taxas.

Artigo 30.°

Notificacao da decisao

A decisdo sobre o pedido de licenciamento é notificada ao requerente no prazo de 8 dias,

contados da data do despacho proferido para o efeito.
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1.

2.

Artigo 31.9
Deferimento

Em caso de deferimento deve incluir-se na notificacdo referida no artigo anterior a
indicacdo do prazo de 30 dias para levantamento da licenca e pagamento da taxa respetiva.
A licenca deve especificar as obrigacoes e condicdes a cumprir pelo titular, nomeadamente:
a) Prazo de duracdo;
b) Prazo para comunicar a ndo renovagao;
c) Numero de ordem atribuido a licenga, o qual devera ser afixado no meio ou suporte

publicitario;
d) Obrigacdo de manter o meio ou suporte em boas condicdes de conservagao,

funcionamento e seguranga.
O titular da licenca s6 pode exercer os direitos que Ihe sdo conferidos pelo licenciamento

depois do pagamento da taxa referida no artigo 48.° do presente regulamento.

Artigo 32.9

Contrapartidas para o Municipio

O licenciamento de suportes publicitarios pode determinar a reserva de espacos de publicidade,

até ao maximo de 20% da area Util do suporte publicitario, para difusdo de mensagens relativas

as atividades do Municipio e outras apoiadas por este.

1.

Artigo 33.9
Renovacao

A licenca cujo prazo seja igual ou superior a 30 dias renova-se automaticamente e

sucessivamente, por periodos iguais ao periodo inicialmente deferido, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar o titular da decisdao em sentido contrario por escrito e com
a antecedéncia minima de 20 dias em relacdo ao termo do prazo de vigéncia que
estiver em curso;

b) O titular comunicar a Camara Municipal intencdo contraria por escrito e com a
antecedéncia minima de 10 dias em relacdo ao termo do prazo de vigéncia que estiver
€m Curso.

No caso das licencas renovaveis o ndo pagamento das taxas devidas nos prazos aplicaveis

determina o cancelamento e extingdo da licenga concedida e a execugdo da divida tributaria

nos termos da Lei, independentemente da responsabilidade contraordenacional a que

houver lugar.

Artigo 34.9
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Revogacao da licenga

A licenca para afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias sera revogada sempre que se

verifique alguma das seguintes situacoes:

a)
b)

Nos termos legalmente aplicaveis;
O seu titular nao cumpra as normas legais e regulamentares a que o licenciamento esta

sujeito ou qualquer obrigacdo a que se tenha vinculado no ambito do licenciamento.

Artigo 35.9

Utilizacao da licenga

A utilizacao da licenga para a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias é pessoal e nao

pode ser cedida a qualquer titulo, com excecdao do previsto no artigo 36° do presente

regulamento.

Artigo 36.°
Mudanca de Titularidade

O pedido de mudanca de titularidade da licenca sé sera deferido quando se verificarem

cumulativamente os seguintes pressupostos:

a)
b)
<)

Encontrarem-se liquidadas e pagas as taxas devidas;
Nao sejam pretendidas alteracdes ao objecto de licenciamento;

O requerente apresentar prova de legitimidade do seu interesse e pedido.

Artigo 37.9

Obrigagoes gerais do titular

O titular da licenca fica vinculado as seguintes obrigagoes:

a)

b)

<)

d)

e)

N3o podera proceder a adulteracdo dos elementos tal como foram aprovados ou a
alteracoes da localizacao do suporte publicitario;

N3o podera proceder a transmissdo da licenca a outrem, salvo mudanca de titularidade
devidamente autorizada;

Devera colocar na estrutura publicitaria e em lugar visivel o autocolante fornecido pelos
servicos camararios, contendo o nimero do processo de licenciamento e o ndmero
atribuido a licenga;

Deverd repor a situacdo existente no local tal como se encontrava a data do
deferimento, findo o prazo da licenca;

Devera manter o suporte publicitario, bem como a sua mensagem, em boas condicdes
de conservagao e seguranca;

Devera eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixacdo ou inscricao

da mensagem publicitaria.
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Artigo 38.9
Indeferimento
O pedido de licenciamento é indeferido com qualquer dos seguintes fundamentos:
a) Nao respeitar o disposto nos artigos 6.2 a 9.2 do presente regulamento ou as condigdes
estabelecidas no capitulo IV deste regulamento;
b) O requerente ndo apresentar a documentacdo necessaria a instrucdo do pedido de
licenciamento e especificada no presente regulamento;

c) Nao respeitar as demais normas legais e regulamentares aplicaveis.

CAPITULO VI

Fiscalizacdo, Penalidades e Regime Sancionatoério

Artigo 39.°
Fiscalizacao
1. Sem prejuizo da competéncia atribuida por Lei a outras entidades, compete a fiscalizagdo
municipal a fiscalizagao do disposto no presente regulamento, bem como a investigacao, a
participacao ou noticia de qualquer ato ou circunstancia susceptivel de implicar
responsabilidade por eventual pratica de contraordenacdo decorrente da sua violagao.
2.No ambito dos procedimentos contraordenacionais a fiscalizagdo municipal podera acionar as
medidas cautelares que se mostrem necessarias e adequadas a salvaguarda e protecao das

provas recolhidas, nos termos legalmente aplicaveis.

Artigo 40.9

Penalidades

[y

A violagao do disposto no presente Regulamento constitui contra-ordenacdo punivel com
coima.

2. O processamento das contra-ordenagdes obedecera ao disposto no Decreto-Lei n.° 433/82,
de 27 de Outubro, com as alteracdes que lhe foram introduzidas pelo Decreto-Lei n.°
356/89, de 17 de Outubro, pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 Setembro e pela Lei n.0
109/2001 bem como pela respetiva legislagdo complementar.

3. Em todos os casos a negligéncia é punivel.
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Artigo 41.0

Regime Sancionatorio

Constituem contraordenagdes puniveis nos termos do disposto no artigo 179, n.% 1 e 2 do

Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Outubro, com as alteracdes que lhe foram introduzidas pelo
Decreto-Lei n.° 356/89, de 17 de Outubro e pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 Setembro bem

como pela Lei n.° 109/2001, de 24 de Dezembro, e bem assim nos termos do preceituado no

artigo 55.9 da Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro, com as alteragdes subsequentes, com coimas
de € 3,74 a € 4850,00, tratando-se de pessoa singular, ou de € 3,74 a € 44891,81, tratando-se

de pessoa colectiva:

a)

b)

C)
d)

e)
f)

9)

h)

)

k)

A afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias quando nao tenham sido precedidas
de licenciamento municipal nos termos do disposto no artigo 25.9;

A alteragao da localizacao do suporte publicitario, ou dos demais elementos, tal como
foram aprovados e constam do processo de licenciamento;

A transmissao da licenca a outrem nao autorizado;

A nado reposicdo da situagdo existente no local, tal como se encontrava a data da
instalacdo do suporte publicitario, findo o prazo da respetiva licenca;

O incumprimento das condicionantes previstas nas licencas;

A falta de colocagdo na estrutura publicitaria do autocolante fornecido pelos servigos
municipais a que se refere o artigo 37.9, alinea c), do presente regulamento;

O ndo pagamento nos prazos fixados para o efeito das taxas municipais referentes as
renovacOes das licencas de publicidade, independentemente da instauracdao de
processo de execucao fiscal nos termos do Cddigo de Procedimento e de Processo
Tributario;

A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo observem o disposto nos
artigos 6° a 99 do presente regulamento;

A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que nao respeitem o disposto no
capitulo IV do presente regulamento;

A ndo manutencdo do suporte publicitario, bem como da respetiva mensagem, em boas
condigdes de conservagao e seguranga;

A ndo eliminacdo de quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixacdo ou
inscricdo de mensagens publicitarias;

A ndo remogao de qualquer tipo de suporte publicitario dentro do prazo concedido para

o efeito em notificacdo efetuada pela Camara para esse fim.

Artigo 42.0
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SanglOes acessorias
1. Em funcdo da gravidade da infracao e da culpa do agente, simultaneamente com a coima,
podem ser aplicadas as sangles acessoOrias de encerramento do estabelecimento e de
interdicdo do exercicio da atividade, com os seguintes pressupostos de aplicagao:
a) A interdicao do exercicio da atividade apenas pode ser decretada se o agente praticar a
contraordenagao com flagrante e grave abuso da fungdo que exerce ou com manifesta
e grave violacdo dos deveres que lhe sdo inerentes;
b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado quando a
contraordenacao tenha sido praticada por causa do funcionamento do estabelecimento.
2. A duragao da interdigao do exercicio da atividade e do encerramento do estabelecimento ndo

pode exceder o periodo de dois anos.

Artigo 43.0
Competéncia para a instrucao e aplicacdo de sangoes contraordenacionais
O processamento das contra-ordenacbes e aplicacdo das coimas e das sancOes acessorias
compete ao Presidente da Camara Municipal, com possibilidade de delegacdao nos Vereadores

nos termos gerais e podendo designar o respetivo Instrutor.

Artigo 44.°
Remogao coerciva
1. Quando os titulares dos suportes publicitarios ndo procedam a sua remocdo voluntaria no
prazo indicado na notificacdo camararia para o efeito, em virtude da respetiva colocacdo,
instalagdo ou utilizacdo em desconformidade com as normas legais e regulamentares
aplicaveis, compete a Camara Municipal proceder a sua remogdo coerciva, imputando os
custos e encargos as entidades responsaveis e aos infratores.

2. As operagbes de remogdo coerciva sao executadas através dos servigos competentes do
Departamento de Obras e Meio Ambiente, mediante solicitacdo escrita pelo servico emissor
das licengas.

3. A Camara Municipal ndo se responsabiliza por eventuais danos ou prejuizos que possam
advir dessa remocao.

4. O procedimento de remocdo coerciva a que se refere o presente artigo sera sempre

precedido de notificacdo para remogdo voluntaria e bem assim de audiéncia prévia das
entidades responsaveis e dos infratores, nos termos do disposto nos artigos 100° e

seguintes do Codigo do Procedimento Administrativo.
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CAPITULO VII

Disposicoes finais

Artigo 45.9
Licengcas em vigor
As licencas de publicidade em vigor mantém-se, aqui se incluindo as respetivas renovagoes,

sujeitas, apenas, ao pagamento das respetivas taxas que forem devidas e aplicaveis.

Artigo 46.°
Casos omissos

Os casos omissos serao resolvidos mediante deliberagdo da Camara Municipal.

Artigo 47.9
Comissao de Publicidade
1. Para apreciacdo das comunicacoes prévias e dos pedidos de licenciamento publicitario é
constituida uma Comissdo que devera reunir semanalmente, com a seguinte composicao:
a) Um representante do Departamento da Presidéncia e da Administracdao Geral (DPAG);
b) Um representante do Departamento de Ordenamento do Territdrio e Urbanismo
(DOTU);
¢) Um representante do Departamento de Obras e Meio Ambiente (DOMA);
d) Um Fiscal Municipal do Departamento da Presidéncia e da Administracdo Geral (DPAG);
2. SO carecem de parecer prévio do Departamento de Ordenamento do Territdrio e Urbanismo
os pedidos de licenciamento de suportes publicitarios que exijam licenciamento ou
autorizacao para obras de construcao civil, nos termos do disposto no artigo 26.9, n.° 2,

do presente regulamento.

Artigo 48.°
Valor, liquidacao e pagamento das taxas
1. Sdo aplicaveis ao licenciamento e renovagdo previstos neste regulamento as taxas
estabelecidas no Regulamento e Tabela de Taxas.
2. Salvo disposicdo legal em contrario, as entidades legalmente isentas do pagamento de
taxas as autarquias locais ndo estdo isentas do licenciamento a que se refere o

presente regulamento.
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3. O pagamento das taxas no regime de licenciamento é efetuado aquando do
levantamento da licenca ou, no caso de renovacdo, no prazo fixado para o efeito, sob

pena de caducidade do respetivo direito e de extingdo do processo de licenciamento.

4. Nos procedimentos de mera comunicacdo prévia e de comunicagdo prévia com prazo

previstos no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril, a liquidacdo do valor das taxas é

efetuada automaticamente no Balcdo do Empreendedor.

Artigo 49.9

Legislacao subsidiaria

Em tudo o que ndo estiver expressamente previsto neste regulamento regem as disposicdes

legais aplicaveis.

Artigo 50.°

Norma revogatdria

Com a entrada em vigor do presente regulamento é revogado o Regulamento Municipal de

Publicidade, aprovado pela Assembleia Municipal na sua 3.2 sessao ordinaria, realizada em 27
de Junho de 1996 e publicado através do Edital n.° 50/96, de 15/07/1996.

1.

Artigo 51.0

Aplicacao no tempo
O presente regulamento s6 dispde e vale para o futuro, ficando salvaguardadas e
mantendo-se as situagdes anteriores ao inicio da respetiva vigéncia.
Os processos administrativos de publicidade em vigor e em curso que digam respeito a
suportes publicitarios que, sendo dispensado o licenciamento da afixacao ou da inscrigdo
de mensagens publicitarias de natureza comercial nos termos legalmente aplicaveis, nao
ocupem ou utilizem o espago publico sdo cancelados e extinguem-se.
Os processos administrativos de publicidade em vigor e em curso que digam respeito a
suportes publicitarios que, sendo dispensado o licenciamento da afixagdo ou da inscrigao
de mensagens publicitdrias de natureza comercial nos termos legalmente aplicaveis,
ocupem ou utilizem o espaco publico sdo convertidos oficiosa e automaticamente em
processos administrativos de ocupacdo do espago publico, sem dependéncia de qualquer
ato, formalidade, diligéncia ou procedimento a adotar ou empreender pelos seus titulares,
ficando, sujeitos, apenas, ao pagamento das taxas devidas e aplicaveis.
No caso previsto no nimero anterior, os processos de ocupagao do espaco publico, que
anteriormente constituiam processos de publicidade, estdo sujeitos a renovagdo automatica
e sucessiva Nos mesmos e precisos termos em que esta vinha ocorrendo até a entrada em

vigor do presente regulamento.
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Artigo 52.9
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor 15 dias ap0s a sua publicacao nos termos legais.
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